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El pasado 19 de junio se celebraron comicios (primarias legales) para determinar los candidatos de 

los principales pactos electorales en 93 comunas del país, en donde participaron en 43 de ellas  

Chile Vamos y 53 la Nueva Mayoría. 

A pesar de la existencia de una regulación de elecciones primarias desde el año 2012, en esta 

oportunidad el escenario es completamente distinto en cuanto al financiamiento de las campañas 

electorales y a las limitantes en la relación entre el dinero y la política. Son las primeras elecciones 

en que las personas jurídicas (ejemplo: empresas, fundaciones, corporaciones, entre otras) tienen 

prohibición de realizar donaciones, se disminuye el monto máximo con que pueden aportar las 

personas naturales, se eliminan los aportes reservados y los partidos políticos cuentan con 

financiamiento público para su funcionamiento. 

Según la información publicada por el Servicio Electoral (SERVEL) las elecciones primarias tuvieron 

un ingreso por más de 500 millones de pesos, siendo los aportes “sin publicidad” (remplaza al 

antiguo sistema de aporte anónimo), la excepción en estas elecciones, marcando una diferencia 

sustancial en comparación a todas las elecciones pasadas, un ejemplo de ello es que en los 

comicios del año 2009, un 42% de los ingresos de campañas tenían el carácter de anónimo 

(Urcullo y Moya, 2009), muy por sobre el 4,7% en esta oportunidad. 

El aporte público, pasa a ser el aporte más significativo, representando más del 95,3% de los 

fondos con que los candidatos y partidos cuentan para ejecutar sus campañas electorales. 

 

 

Fuente: Elaboración propia en base a datos SERVEL. 
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Fuente: Elaboración propia en base a datos SERVEL. 

El aporte de los partidos a las campañas electorales representa el pilar fundamental de 

financiamiento de los candidatos, alcanzado el 76% de los ingresos totales ($381.874.051). Sin 

embargo, al mirar con detención las cifras, se pueden observan diferencias sustanciales entre los 

recursos destinados por los partidos para sus candidatos o campañas. 

 

Fuente: Elaboración propia en base a datos SERVEL. 

El partido que más fondos destinos a sus candidatos fue el Partido Socialista de Chile (PS), 

sobrepasando los 50 millones de pesos, en contraposición a la Unión Demócrata Independiente 

(UDI), que tan solo destino, poco más de 2 millones de pesos.  

Es relevante destacar que, exceptuando la UDI, los partidos informan que sobre el 50% del total de 

ingresos electorales ingresó a gestiones propias del partido en materia electoral. Renovación 

Nacional (RN) fue la colectividad que más se distancia de la tendencia, dejando el 64,4% de los 

aportes electorales en manos del mismo partido.  
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PARTIDO 
APORTES A 
CAMPAÑAS 

APORTE AL 
MISMO 

PARTIDO 

% APORTE DIRECTO A 
CANDIDATOS 

% NUMERO DE 
CANDIDATOS 

INVERSIÓN 
POR 

CANDIDATO 

% DE VOTOS 
OBTENIDOS 
DENTRO DEL 

PACTO 

DC 83.814.020 45.544.723 54,3 38.269.297 45,7 36 1.063.036 24,55 

PS 106.200.000 54.000.000 51,8 52.200.000 49,2 33 1.581.818 22,4 

PPD 79.400.000 39.700.000 50 39.700.000 50 23 1.726.086 13,77 

PC 14.600.000 7.300.000 50 7.300.000 50 7 1.042.857 4,89 

PRSD 54.960.000 27.800.000 50,6 27.160.000 49,4 21 1.293.333 13,35 

RN 37.698.465 23.890.465 64,4 13.808.000 36,6 32 431.500 30,81 

UDI 5.201.566 2.600.000 49,99 2.601.566 50,01 27 96.354 43,2 

TOTAL 381.874.051 200.835.188 52,6 181.038.863 47,4 179 1.063.036 22,4 
Fuente: Elaboración propia en base a datos SERVEL. 
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Al analizar la inversión que hacen los partidos directamente con sus candidatos, podemos 

observar que todos los partidos de la Nueva Mayoría, invirtieron sobre un millón de pesos en cada 

uno de sus candidatos, siendo el Partido Por la Democracia (PPD) la colectividad con el mayor 

valor por candidato con $1.726.086. Por su parte, Chile Vamos (y sus dos partidos que informan 

aportes a candidatos) no sobrepasó el medio millón de pesos en inversión directa a sus 

candidatos, siendo RN quien más dinero traspasó ($431.500).  

La UDI destaca por sobre todas las colectividades que entregan información, por ser el partido con 

mayor eficiencia electoral, al invertir la menor cantidad de dinero de forma directa por candidato 

($96.354) y alcanzar la mayor representatividad electoral, con 43,2% de las preferencias dentro de 

su pacto.  

A su vez, dentro de la Nueva Mayoría, el Partido Demócrata Cristiano (DC) se perfila como la 

entidad más eficiente, realizando una inversión por candidato de $1.063.036 y obteniendo el 

24,55% de las preferencias dentro de su pacto. 

 

 
Fuente: Elaboración propia en base a datos SERVEL. 

 

Por lo contrario, el Partido Comunista de Chile, se constituye como la entidad más deficiente en 

términos electorales, invirtiendo $1.042.857 y logrando solo el 4,89% de los votos dentro de su 

pacto.  

En otra perspectiva, es relevante destacar que los aportes hechos por personas naturales a las 

campañas electorales, el monto no cobra relevancia, al solo representar el 11% de los ingresos.  
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Pero si destaca que de los más de $58 millones que suman los aportes de personas, solo $62.000 

de ellos fueron donados directamente  a partidos políticos (PS y PDD). 

Sobre la información entregada por el SERVEL, destacan dos situaciones que debiesen mejorarse 

para las elecciones de octubre. 

i. La información liberada por el SERVEL no cuenta con el formato apropiado para ser 

analizada, es entregada en formato PDF, se invita al Servicio a poder liberar las bases de 

datos en formatos compatibles con programas de procesamiento de datos. Chile 

Transparente ha trabajado en una propuesta de modernización del SERVEL y que señala la 

manera en que pueden estar disponible los datos sobre ingresos y gastos electorales. 

 

ii. La depuración de la información es poco rigurosa, encontrándose errores como 

individualización de personas naturales como aportantes, pero clasificados en tipo de 

aporte, como aporte sin publicidad. 

 


